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SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI FUNDACJI W 2014 ROKU

1. Nazwa fundacji, jej siedziba i adres, data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym i
numer KRS-u wraz ze statystycznym numerem identyfikacyjnym w systemie REGON,
dane dotyczace cztonkéw zarzadu fundacji (imie i nazwisko wedtug aktualnego wpisu
w rejestrze sgdowym i adres zamieszkania) oraz okreslenie celéw statutowych fundacji

Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Wiedzy THINK!

Adres siedziby:
E. Ciotka 12 lok. 209, 01-402 Warszawa

KRS: 0000483335, REGON: 146954516, NIP: 527-270-39-88

Wiadze fundacii:
1. Dariusz Danilewicz, Prezes Zarzadu

Celami Fundacji sa:

a. Ksztattowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w réznych obszarach
zycia spotecznego, w szczegolnosci: przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony
zdrowia, rynku pracy, prawa, integracji spotecznej oraz pomocy grupom zagrozonym
wykluczeniem spotecznym i informatycznym, w tym osobom niepetnosprawnym, a
takze kultury, sportu, promoc;ji turystyki, demokracji, wspotpracy miedzynarodowej;

b. Promowanie efektywnego wykorzystania nowych technologii komunikacyjnych i
edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spotecznym, w szczegoélnosci w dziatalnosci
informacyjnej, badawczej, naukowej, oswiatowej, kulturalnej oraz pomocy i integracji
spotecznej;

c. Wyréwnywanie, z pomocg nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych, w
tym edukacji zdalnej, szans w dostepie do zasobdéw informaciji i edukacji, w
szczegoblnosci wsrod odbiorcéw zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym oraz mieszkancow terenow wiejskich;

d. Podnoszenie jakosci systemow ksztatcenia, doskonalenie programéw nauczania i
uzupetnianie ich o elementy innowacyjne, dostosowywanie programéw nauczania do
wymogow gospodarki opartej na wiedzy, propagowanie idei edukacji przez cate zycie;

e. Wsparcie i promocja wolontariatu jako formy integracji oséb zagrozonych
wykluczeniem spotecznym i informatycznym oraz mtodziezy;

f. Wszechstronna pomoc rodzinie poprzez dziatalno$¢ edukacyjna, kulturalna, spoteczng
i prozdrowotng, w tym takze wzmacnianie rodzicéw w postawie odpowiedzialnego
rodzicielstwa;

g. Propagowanie idei pomocy wzajemnej i wsparcia srodowiskowego, oraz
przeciwdziatanie wykluczeniu oséb starszych z zycia spotecznego i zawodowego;

h. Ksztattowanie swiadomosci konsumenckiej, podnoszenie kompetenciji i poziomu
wiedzy konsumentéw polskich w relacjach do podmiotéw zajmujgcych sie obrotem
gospodarczym, w tym réwniez poprzez swiadczenie ustug z zakresu informac;ji i
poradnictwa konsumenckiego;

i. Ksztaltowanie Swiadomos$ci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie kompetenc;i i
poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym dla rozwoju
gospodarki i spoteczenstwa, jak réwniez znajomosci prawa;

j- Ksztaltowanie swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa i dziatania na rzecz ochrony
Srodowiska naturalnego poprzez podejmowanie dziatan o charakterze informacyjnym i
edukacyjnym.

k. Wspieranie, poprzez dziatalno$¢ informacyjng, szkoleniowa i oswiatowg, rozwoju
przedsiebiorczosci, wolnego rynku, wolnej konkurencji, panstwa prawa i spoteczehnstwa
obywatelskiego;

I. Promowanie i prowadzenie dziatan z zakresu idei spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu oraz zrbwnowazonego rozwoju;

m. Edukacja wielokulturowa i wspieranie inicjatyw zwigzanych z poszanowaniem praw



cztowieka, ksztalttowanie swiadomosci poszanowania innych kultur;

n. Upowszechnianie polskiej kultury i dziedzictwa narodowego;
0. Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspotpracy miedzynarodowej na rzecz rozwoju

gospodarki opartej na wiedzy, podejmowanie dziatan z zakresu edukac;ji globalnej, a
takze umacnianie miedzynarodowej pozycji Polski jako kraju cztonkowskiego UE.

2. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow
statutowych, a takze opis gtéwnych zdarzen prawnych w jej dziatalnosci o skutkach
finansowych,

Podstawowa formg dziatalnosci Fundacji jest realizacja projektéw edukacyjnych stuzacych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a.

Dziatalno$¢ informacyjna, kulturalng, edukacyjng, szkoleniowg i promocyjng, w tym
prowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegélnosci w obszarach:
przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, rozwoju osobowego,
otwartego rynku pracy i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw cztowieka, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym,
w szczegolnosci osob niepetnosprawnych, a takze kultury, sportu, rozwoju demokracji,
rozwoju i promocji turystyki, wspoétpracy miedzynarodowe;j;

. Tworzenie nowych oraz rozwdj istniejgcych zasobdw informacyjnych i edukacyjnych

dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

Podnoszenie jakosci i skutecznos$ci dziatah oséb i podmiotéw w réznych obszarach
aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska,
ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spotecznej grup
zagrozonych wykluczeniem spofecznym lub informatycznym, w szczegdlnosci oséb
niepetnosprawnych, kultury, praw cztowieka i rozwoju demokracji, poprzez efektywne
wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w tym narzedzi edukacji na odlegtos¢;

. Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w tym

inicjatywy zmierzajgce do zwiekszenia zaangazowania wielu grup spotecznych w
szczegdlnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym, dzieci
i mtodziezy;

. Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwéj systeméw komunikac;ji

przedsiebiorstw z rynkiem i jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych;

Wspotprace ze srodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programéw i widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz innych
materiatow informacyjnych i edukacyjnych;

. Organizacje imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych, rekreacyjnych,

charytatywnych, wystaw, prezentacji, targdéw i ekspozycji;

. Udziat, w szczegodlnosci w srodkach masowego przekazu, w debacie publicznej na

temat kierunkéw rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolitej Polskiej;
Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegdlnosci w zakresie planowania i realizaciji
polityki komunikacyjnej, w tym dziatan informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych;
Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w obszarach komunikacji marketingowej,
public relations i dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie psychologii, socjologii i
pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk humanistycznych i spotecznych
oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej;
Dziatalno$¢ badawczg nad efektywnos$cig narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan stuzacych podniesieniu
efektywnosci tych narzedzi, jak réwniez sporzadzanie analiz i raportow ewaluacyjnych;
Podnoszenie jakos$ci ksztatcenia i skutecznosci dziatan instytucji oswiatowych i
naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
szczegolnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegtosé;

. Dziatalnos¢ informacyjng, o$wiatowa i edukacyjna, w tym prowadzenie konferenc;ji,

seminariéw, kursow, takze edukacji zdalnej, warsztatow i wyktadow, oraz inicjowanie i
wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy, poradnictwo
konsumenckie;

. Dziatalnos¢ reklamowg z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej, w tym wydawanie



gazet, wigczajac gazety ogtoszeniowe i reklamowe oraz wydawanie opracowan
dzwigkowych lub filmowych na réznych nosnikach (m.in. na tasmach, CD, DVD);

0. Dziatalno$¢ wydawniczg, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek, broszur,
folderéw, gazet i innych podobnych publikacji, jak réwniez ich dystrybucije;

p. Przetwarzanie danych, dziatalno$¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

g. Wspoiprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych Fundaciji;

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundacji.

W 2014 r. Fundacja Think! realizowata nastepujace dziatania:

l. Tydzien dla Oszczedzania 2014 — program z zakresu edukacji finansowej
Jest to najstarszy z programéw Fundagiji, realizowany nieprzerwanie od 2007 roku.

Fundacja Think! kontynuowata wspétprace z Fundacjg Bankowg im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu edukacji finansowej ,Tydzien dla oszczedzania®,
ktérego kulminacja przypadta na okres pazdziernik — grudzien 2014 r.

W 6smej edycji Tygodnia dla Oszczedzania 2014 realizowano projekt w nieco
zmienionej formule w poréwnaniu do wczesniejszych edycji. Gtéwnymi celami TDO
2014 byty: budowanie relacji i wspotpracy z kluczowymi interesariuszami w edukac;ji
finansowej na rzecz podnoszenia kompetencji Polakéw zwigzanych z zarzgdzaniem
finansami osobistymi oraz pobudzanie debaty publicznej na tematy zwigzane

z kompetencjami Polakéw w zakresie finanséw osobistych i edukacjg finansowag. W
ramach projektu podjeto sie opracowania i realizacji pilotazowego programu edukacji
finansowej na uczelni wyzszej (Uniwersytet Szczecinski), zorganizowano 5 debat
regionalnych dotyczacych edukac;ji finansowej (Szczecin, Katowice, Warszawa), w
ktorych udziat wzieto 500 oséb oraz 2 konkursy zwigzane z grg ,Pierwszy milion”
(tacznie w grze internetowej ,Pierwszy milion” udziat wzigeto 3000 uczestnikdéw). Na
tamach ,Rzeczpospolitej” ukazat sie duzy cykl artykutéw poswieconych tematyce
finansowe;j.

1) Organizacja regionalnych spotkan i debat nt. edukacji finansowej we
wspotpracy z partnerami programu

W ramach TDO 2014 zorganizowane zostaty dwa duze wydarzenia na uczelniach
wyzszych — na Uniwersytecie Slgskim w Katowicach oraz na Wydziale Nauk
Ekonomicznych i Zarzgdzania Uniwersytetu Szczecinskiego. Uniwersytet Slgski
zorganizowat debate oraz konkurs ,Pierwszy Milion” skierowany do studentéw US.
Finat konkursu odbyt sie 4 grudnia 2014 r. w rektoracie uczelni. Po zakonczeniu
konkursu studenci mogli wzig¢ udziat w debacie pt. ,Jak z sukcesem wej$¢ na rynek
pracy?”, w ktorej uczestniczyli eksperci z zakresu rynku pracy oraz przedstawiciele
uczelni. Lacznie w obu spotkaniach regionalnych uczestniczyto ok. 350 studentow i
0s0b dorostych.

2) Gra - symulacja ,,Pierwszy milion”

Gra symulacyjna ,Pierwszy milion” od 2012 r. cieszy sie sporg popularnoscig wsrod
internautéw. W TDO 2014 wykorzystywana byta silnie gra ,Pierwszy milion” jako
narzedzie ksztatcenia kompetencji finansowych mtodych ludzi. Odbywa sie to
poprzez symulacje powigzang z konkursem, w ktérym wygra¢ mozna nagrody
finansowe.

Gra jest symulacjg zycia, w ktérej gracz na poczatku wciela sie w postaé
osiemnastolatka i przechodzi przez zycie uczac sie, zarabiajgc i inwestujgc, aby
maksymalizowac¢ swoj majgtek i osiggng¢ jasno okreslony cel. Realia gry odnoszg sie
do Polski i czaséw obecnych. Poczatkowo gracz koncentruje sie na podwyzszaniu
umiejetnos$ci i pracy zawodowej. Z czasem pojawiajg sie okazje rynkowe — by z nich
skorzysta¢ moze zaciggac kredyt. Gracz odktada oszczednosci na koncie, po to, by
kupi¢ dom, czy tez kupi¢ sprzet do wyposazenia mieszkania. Musi tez dba¢ o



utrzymanie poziomu zadowolenia z zycia na odpowiednim poziomie. W dalszej
czesci gry, gdy juz ma sensowne oszczednosci, to wiecej pieniedzy moze zarabiac
odpowiednio inwestujgc na rynku kapitatowym lub w nieruchomosci. Podwyzszajgc
swoje umiejetnosci (utatwiajg zarabianie) i utrzymujgc wspotczynnik zadowolenia z
zycia powyzej zera, gracz powinien zgromadzi¢ 1 milion ztotych w gotéwce, czyli
osiggnac¢ cel gry. Osiggniecie miliona powinno nastapi¢ przed wiekiem 65 lat — jesli
graczowi sie nie uda, to... moze zaczgc¢ jeszcze raz.

tgcznie w ramach TDO 2014 w gre ,Pierwszy milion” zagrato 4000 oséb, w tym 3000
studentéw i 1000 os6b dorostych.

W konkursach prowadzonych w grze ,Pierwszy milion” w TDO 2014 laureatami
zostato szesciu studentow:

Adrian Zielinski
Jarostaw Sworzen
Maciej Szczepaniak
Michat Budzynski
Filip Ozdzenski
Pavlo Shpakivskyi

3) Program nauczania z zakresu finanséw osobistych na uczelni wyzszej

Waznym elementem TDO 2014 byto podejmowanie wspétpracy z partnerami
akademickimi na rzecz podnoszenia kompetenciji finansowych os6b mtodych. Podjete
zostaty rozmowy z Uniwersytetem Szczecinskim w zakresie opracowania i wdrozenia
programu zaje¢ akademickich na uczelni, podczas ktérych studenci bedg
kompleksowo zdobywac¢ wiedze na temat podstaw edukac;ji finansowej, w tym
prowadzenia budzetu, oszczedzania, inwestowania, zarzgdzania dtugiem. Pilotazowe
wdrozenie takiego programu nastgpito w roku akademickim 2014/2015. Korzysta z
nich 30 studentéw Wydziatu Zarzgdzania i Ekonomiki Ustug US. W kolejnym roku
akademickim planowanie jest poszerzenie zakresu zajec¢ i objecie nimi wiekszej
liczby studentow.

4) Badanie Postawy Polakéw wobec oszczedzania

W ramach TDO 2014 przeprowadzono VIl edycje badanh ,Postawy Polakéw wobec
oszczedzania”, ktére zostaty zrealizowane przez pracownie PBS. Wyniki badania
potwierdzity konieczno$¢ podejmowania szeroko zakrojonej akcji edukacyjnej w
spoteczenstwie.

Z badania wynika, ze swiadomos$¢ Polakow dotyczgca zarzadzania wlasnymi
finansami powoli ro$nie. W tegorocznej edycji "Postaw Polakéw wobec
oszczedzania", az dwie trzecie respondentéw zadeklarowato, ze planuje wieksze
wydatki, takie jak swieta, urodziny, wyprawka do szkoty na miesigc lub nawet na pét
roku przed danym wydarzeniem. Co bardzo istotne w poréwnaniu z 2013 rokiem
zmalata liczba oséb zyjgcych "od pierwszego do pierwszego" (18% w 2014 vs, 23 %
w 2013), cho¢ odsetek wydajgcych wigcej niz zarabia utrzymuje sie na statym
poziomie (5%). Planowanie to jednak nie wszystko, by sprawnie zarzgdzac¢
budzetem, nalezy umie¢ kontrolowaé wydawanie pienigdzy.

Jak stojg z tym Polacy? Ot6z az 81 % z nas twierdzi, ze kontroluje swoje wydatki,
przy czym az jedna trzecia robi to w sposéb niezwykle drobiazgowy. Jednak odsetek
0s0b niekontrolujgcych swoich wydatkéw wcigz jest wysoki (14%), cho¢ nieznacznie
zmniejszyt sie w poréwnaniu z poprzednim rokiem (17%).

Mimo zagorzatej debaty medialnej, transferu srodkéw z OFE do ZUS i coraz bardziej
ponurych prognoz dotyczacych wysokos$ci naszej przysziej emerytury, wiekszos¢ z
nas nie oszczedza z myslg o zabezpieczeniu swojej finansowej przysztosci. | chociaz
odsetek oszczedzajgcych na emeryture jest najwyzszy od siedmiu lat (16%), to
jednak i tak zdecydowanie zbyt maty bysmy mogli by¢ spokojni o naszg "ztotg jesien".
W kontekscie badan, przysztos¢ wiekszosci Polakow nie rysuje sie w rézowych
barwach. Dlaczego nie oszczedzamy z myslg o emeryturze, mimo tak wielu
przestanek, ze powinnismy? Nie jesteSmy przyzwyczajeni do brania



odpowiedzialnosci za siebie i za swojg finansowg przysztosé. Uwazamy, ze to
panstwo powinno nam jg zapewnic i, ze "jako$ to bedzie".

Polacy sg niezwykle ostrozni w kwestiach inwestowania. Ponad 40% wybiera oferty
banku, w ktérym posiada konto, tylko co pigty analizuje propozycje innych instytucji
finansowych. Najwigkszg popularnoscig wcigz cieszg sig konta osobiste (ROR),
konta oszczednos$ciowe oraz lokaty terminowe. Bardzo niewielu inwestuje w
Obligacje Skarbu Panstwa czy fundusze (jedynie 2%). Chociaz odsetek
inwestujgcych wzrést w poréwnaniu z poprzednim rokiem z 6 do 10 %, to jednak
wcigz nie jest to wysoki wynik. Pozytywnym aspektem jest z pewnoscig wzrost
zaufania do instytucji finansowych i pracownikdéw bankéw w poréwnania z rokiem
poprzednim.

Domowe finanse odgrywajg coraz wigkszg role w zyciu Polakdw. Rozmowy na te
tematy podejmujg w takim samym stopniu zaréwno kobiety, jak i mezczyzni.
Podobnie sprawa ma si¢ z planowaniem wydatkéw, jednak jesli juz chodzi o kontrole,
to wbrew obiegowej opinii to wiasnie panie sg mistrzami w tej dziedzinie. 37% kobiet
podkresla, ze kontroluje nawet najdrobniejsze wydatki poczawszy od zywnosci,
skonczywszy na biletach komunikacji miejskiej. Dla poréwnania - robi to tylko co piaty
przedstawiciel ptci brzydkiej. Ponadto odsetek mezczyzn nieprzykfadajgcych wagi do
planowania wydatkow jest zdecydowanie wyzszy niz w przypadku kobiet.

ll. Koordynacja europejskiego portalu edukacji konsumenckiej —
ConsumerClassroom.eu

Fundacja Think! w 2014 kontynuowata swoje prace w projekcie miedzynarodowym
bedac koordynatorem krajowym na Polske nowego portalu Komisji Europejskie;j
promujgcego edukacje konsumencka - www.ConsumerClassroom.eu/pl. Formalnie
odpowiadata za dostarczenie polskojezycznych zasobdéw do portalu oraz jego
przygotowanie pod kgtem polskich odbiorcéw.

ConsumerClassroom.eu jest serwisem internetowym kierowanym do spotecznosci
nauczycieli i nie tylko z catej Unii Europejskie;j.

Celem strony internetowej Consumer Classroom jest promowanie edukacji
konsumenckiej, a zwlaszcza nauczania jej w szkotach $rednich w krajach Unii
Europejskiej. Jest to wielojezyczna, prowadzona takze po polsku, ogéinoeuropejska
strona, finansowana przez Dyrekcje Generalng ds. Zdrowia i Konsumentéw Komisji
Europejskiej.

Zawiera wysokiej jakos$ci zasoby oraz interaktywne narzedzia stuzace ksztatceniu
praktycznych umiejetnosci konsumenckich mtodziezy w wieku 12-18 lat.

Mozna w nim znalez¢ m. in.:

- Zasoby z zakresu szeroko rozumianej tematyki konsumenckiej (powigkszone o
zasoby portalu Dolceta.eu, ktéry przestat dziata¢ w czerwcu 2013 r.);

- szeroka tematyka w tym rowniez zrbwnowazona konsumpcja;

- Interaktywne narzedzie do tworzenia lekcji;

- Narzedzie "Moja klasa" umozliwiajgca udostepnianie lekcji uczniom;

- Projekty i konkursy miedzyszkolne;

- Forum umozliwiajgce nauczycielom wymiang pogladow, dzielenie sie
informacjami oraz doswiadczeniem na temat edukacji konsumenckiej w ramach
UE;

- Materiaty doksztatcajgce nie tylko dla nauczycieli.

Przez caty rok podejmowano prace majgce na celu powiekszenie polskojezycznych
zbioréw portalu oraz promocje Consumer Classroom wsrdd polskich nauczycieli.
Promowalismy takze ogdlnoeuropejski konkurs dla uczniow szkét
ponadpodstawowych dotyczacy tematyki sprzedazy online.



lll. Projekt edukacyjny ,,Warszawskie skarby”

Celem projektu byto rozbudzenie w 750 uczniach z warszawskich szkét
ponadpodstawowych ciekawosci kulturg, historig Warszawy poprzez zaangazowanie
w projekt z uzyciem nowych technologii. Na realizacje projektu otrzymalismy
dofinansowanie ze srodkow M. St. Warszawy.

Mtodziez biorgca udziat w projekcie zaangazowata sie w tworzenie filmu o zabytkach,
kulturze Warszawy, a zeby sie do tego przygotowac¢ - musiata zdoby¢ potrzebne
informacje, zastanowic¢ sie w zespole nad jego wykonaniem, zaplanowac¢ prace,
nakreci¢ zdjecia, a nastepnie edytowac i zmontowac wideo. Jednym stowem kazdy
uczestnik ¢wiczyt i rozwijat r6znorodne umiejetnosci zwigzane zaréwno z
poszerzaniem wiedzy o stolicy, kompetencjami cyfrowymi, jak i pracg projektowg w
zespole. Powstaty (tgcznie 20) filmy o zabytkach (Teatrze Wielkim, tazienkach,
modernistycznym Kosciele Niepokalanego Poczecia NMP, cmentarzu zydowskim,
Starym Miescie), miejscach z ciekawg historig (Fort Szczesliwice, Fort Rakowiec,
Fabryka Norblindw, Kinie Femina), przedstawiajgce warszawiakow (uczestniczke
Powstania Warszawskiego, fryzjera pracujgcego w dziatajagcym od przedwojnia
zakfadzie fryzjerskim). Uczniowie opowiadali tez o miejscach wspotczesnych, jak
.patelnia” lub metro. W filmach ujawniaty sie talenty uczniéw — pisarskie (narracja
poetycka lektora w filmie ,Krok”), taneczne (film ,O Warszawie”) czy teatralno-
aktorskie (,Warszawska podréz w czasie”, ,Ochota z popiotdw powstata”, ,Wczoraj i
dzis”). Krecenie filmu to twércze dziatanie, angazujgce wiele kompetenciji,
wywotujgce emocje — stad z pewnoscig uczniowie trwalej zapamietali wiedze zdobytg
podczas realizacji wideo, a takze tatwiej powigzg jg z wiedzg z podstawy
programowej z przedmiotéw humanistyczng. W 8 szkotach odbyly sie zajecia
warsztatowe poswiecone dokumentowi miejskiemu i rozwijajgce kompetencje
mtodych filmowcow. Wzieto w nich udziat 275 uczniéw. W projekcie osiggneliSmy
wzrost aktywizacji ucznidéw, uczenia sie przez dziatanie i prace metodg projektowa,
co jest korzyscig siegajgca poza czas trwania projektu.

IV. Projekt edukacyjny ,,Zabierz malucha, niech chéru postucha”

Kolejnym projektem Fundacji finansowanym ze srodkéw M. St. Warszawy byt projekt
z zakresu edukacji muzycznej. Zostaly zorganizowane 2 koncerty z udziatem choéru i
solistow, ktdre poszerzyly oferte edukacyjna i kulturalng miasta st. Warszawa.
Koncerty dedykowane byty rodzinom zamieszkujagcym w Warszawie, odbyty sie w
Galerii Porczynskich na pl. Bankowym 1a. Lacznie w koncertach wzigto udziat 584
osoby. Koncerty cieszyly sie ogromng popularnoscia i zebraty bardzo pozytywne
recenzje od uczestnikow.

Zrealizowane zostaly wszystkie cele szczegotowe:

¢ zaprezentowano kilka najwazniejszych dziet muzycznych z literatury wokalnej
od $redniowiecza do wspotczesnosci,

* pogtebiono rozumienie muzyki chéralnej u uczestnikdéw koncertu dzieki
informacjom przekazywanym przez dyrygentéw prowadzgcych koncert;

* poszerzono wiedze nt. historii Warszawy w kontekscie historii muzyki i sztuki
dzieki prezentacji multimedialnej i informacjom od dyrygenta;

* odbyia sie réwnolegta edukacja muzyczna dzieci i dorostych poza szkotg i
placéwkami edukacyjnymi poprzez uczestnictwo w koncertach;

* uczestnikéw zachecono do Spiewania w chdérze jako jednej z nielicznych form
uprawiania muzyki wysokiej dostepnej dla kazdego amatora oraz do nauki
gry na instrumentach.

Koncerty zostaty zarejestrowane, przygotowano 2 filmiki (po ok. 7 minut kazdy), ktére
udostepnione zostaty w YouTube na kanale Fundacji — KameraEdukacja. Filmy
pokazujg fragmenty z dwéch godzinnych koncertdw, oddajg atmosfere i charakter



spotkania i pokazuja, w jaki sposéb moze przebiega¢ edukacja muzyczna potgczona
z wystepem choru dedykowana rodzicom z matymi dziecmi.

V. Projekt edukacyjny ,,(Ro)Zoom na kulture”

Projekt (Ro)Zoom na Kulture w zatozeniu taczyt zdobywanie przez uczniéw wiedzy o
kulturze ich regionu (miejscowosci) ze zwigkszaniem ich kompetenc;ji cyfrowych. Do
zaprosiliSmy mtodziez z gimnazjéw i szkét ponadgimnazjalnych — zarejestrowato sie
az 70 szkot. Zadaniem ucznidw byto nakrecenie filmow z wybranej kategorii:

Lokalny artysta/ dziatacz spoteczny/ animator kultury;
- Swiadek historii;

- Tropami epok;

- Mury moéwia.

tacznie na konkurs nadestano 40 filmow, ktére znajduja sie w kanale filmowym
Fundacji Think! - https://www.youtube.com/user/kameraedukacja

Dla nauczycieli jezyka polskiego, historii, plastyki czy wiedzy o kulturze
przygotowali§my scenariusze scenariuszy lekcji: Kultura obrazkowa - ogtupia czy
ksztatci?; Kultura rycerska poprzez nowe media; Remiks — plagiat czy autonomiczne
dzieto sztuki?; Z socrealizmu do konsumpcjonizmu - barwy PRL lokalnie; Ekonomia,
spoteczenstwo, kultura — przemiany kulturowe w $wietle rewolucji przemystowej. Sg
one dostepne w formie plikow pdf na blogu projektowym www.kamerakultura.pl. Tam
takze znajdujg sie ciekawe artykuty dotyczgce warsztatu filmowca i pozytku
edukacyjnego z tworzenia materiatéw wideo, informacje o darmowych programach
wspomagajgce cyfrowych twércow i pomysty na nauczania przedmiotow
humanistycznych z uzyciem nowych technologii.

Nasi partnerzy projektowi, czyli Stowarzyszenie Nowe Horyzonty, opracowato
instruktaze dla ucznidéw w formie trzech prezentacji, aby wspoméc ucznidw w
kreceniu konkursowych filmow. Stuzg inspirowaniu mtodych filmowcow i
podpowiadajg na przyktad, jak przygotowac sie do nakrecenia ciekawego wywiadu i
dlaczego warto filmowac¢ obiekty z lotu ptaka i z perspektywy zaby.

VI. Program Superbelfer

Program ten jest dziataniem statym i ma charakter szkoleniowy. Adresowany jest do
nauczycieli szkot wszystkich pozioméw. Prowadzgcymi szkolenia sg nauczyciele z
grupy Superbelfrzy RP, a celem szkolen jest podniesienie kompetencji nauczycieli w
zakresie praktycznego korzystania z technologii edukacyjnych oraz wymiana wiedzy i
dos$wiadczen zwigzanych z wykorzystaniem TIK w warunkach polskiej szkoty.
Szkolenia wypetniajg luke na polskim rynku edukacyjnym w obszarze dydaktyki
cyfrowej z wykorzystaniem najnowszych narzedzi TIK. Chcemy, by nauczyciel po
naszych warsztatach zyskat praktyczng wiedze z uzywania technologii na swoim
przedmiocie. Umiemy o tym mowic i pokazac¢ narzedzia, ktére sprawig, ze lekcje
stang sie ciekawsze, zaangazowanie ucznidw wieksze, a samodzielnos¢ w
opanowywaniu wiadomosci da nauczycielom tak potrzebng satysfakcje z
nowoczesnego nauczania. Temu wtasnie celowi ma stuzy¢ inicjatywa szkoleniowa,
ktérg Superbelfrzy organizujg wraz z Fundacjg Think! i firmg Think Global.

W ramach Programu Superbelfer w 2014 roku prowadzone byty m.in. szkolenia dla:

- nauczycieli wczesnoszkolnych w Szkole Podstawowej nr 306 w Warszawie;
- nauczycieli cztonkéw Klubu Miodego Odkrywcy w programie Centrum Nauki
Kopernik w Warszawie.

tgcznie udziat w szkoleniach wzieto ok. 80 oséb.



VII. Przestrzenie edukacji 21. Otwieramy szkote!

Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej i Fundacja Think! z Warszawy, Hanseatic
Institute for Entrepreneurship and Regional Development (HIE-RO) z Rostocka oraz
Rektorsakademien Utveckling AB (RAU) ze Sztokholmu realizujg od wrzesnia 2014
roku dwuletni projekt ,Przestrzenie edukacji 21. Otwieramy szkote!“, finansowany ze
srodkéw programu Erasmus+. Jego celem jest pomoc szkotom w modernizacji
przestrzeni uczenia (sie) w duchu edukacji XXI wieku. Przestrzeni, ktéra zdaniem
organizatoréw powinna by¢ definiowana znacznie szerzej niz klasa lekcyjna. Jest to
duzy projekt, w ktérym Fundacja Think! odpowiada za wiekszos$¢ dziatan i produktow
merytorycznych.

Projekt rozpoczat sie w 2014 r., ale wiekszos$¢ dziatan zaplanowano na lata 2015-
2016. W projekcie prowadzone sg dziatania badawcze dotyczace réznych wymiarow
przestrzeni uczenia sie, a w oparciu o zebrane dane przygotowany zostanie w latach
2015-2016 zestaw praktycznych poradnikow dla szkét w jezykach: angielskim,
polskim, niemieckim i szwedzkim. Odbedg sie rowniez konferencje miedzynarodowe,
poswiecone tematyce modernizacji szkét w duchu edukacji XXI wieku.

3. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego.

Fundacja Think! nie prowadzi dziatalnosci gospodarcze;j.

4. Odpisy uchwat zarzadu fundacji
Dotyczgce przyjecia darowizn na Program Superbelfer: nr 1/03/2014, 1/08/2014, 1/12/2014

Uchwata z dnia 30.06.2015 r. w sprawie przyjecia sprawozdania finansowego za 2014 r.

5. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodéw, z wyodrebnieniem ich zrédet (np.
spadek, zapis, darowizna, srodki pochodzace ze zrédet publicznych, w tym z budzetu
panstwa i budzetu gminy), odptatnych swiadczen realizowanych przez fundacje w
ramach celéw statutowych z uwzglednieniem kosztéw tych swiadczen; jezeli
prowadzono dziatalnos¢ gospodarczg, wynik finansowy tej dziatalnosci oraz
procentowy stosunek przychodu osiagnietego z dziatalnosci gospodarczej do
przychodu osiagnietego z pozostalych zrodel.

Przychody fundacji w 2014 r. (za okres od 1.01.2014-31.12.2014) — razem 496 557,21 PLN:
1. Srodki pochodzgce ze zrédet publicznych:

Na realizacje projektow:
- ,Warszawskie Skarby” — dotacja celowa 15 000,00 PLN
- ,Zabierz malucha, niech chéru postucha” — dotacja celowa 13 500,00 PLN

2. Dziatalno$¢ odptatna:

Nie miata miejsca

3. Dziatalno$é gospodarcza:

Nie miata miejsca

4. Wptaty darczyncéw:

Darowizny na Program Superbelfer: 3020,00 PLN

6. Informacja o poniesionych kosztach na:

1. realizacje celéw statutowych



441 549,50 PLN — koszty dziatalnosci operacyjnej Fundacji zwigzane z realizacjg
projektow edukacyjnych

administracje (czynsze, optaty telefoniczne, pocztowe itp.)
3317,41 PLN

dziatalnos$¢ gospodarcza,

Nie miato miejsca

pozostate koszty.

Nie miato miejsca

7. Informacje:

1.

Dane o liczbie os6b zatrudnionych w fundacji z podziatem wedtug
zajmowanych stanowisk i z wyodrebnieniem osé6b zatrudnionych wylgcznie w
dziatalnosci gospodarczej,

Fundacja nie zatrudnia zadnych pracownikéw. Do realizacji projektéw zatrudnia
osoby na umowy cywilno-prawne. Wtadze fundacji petnig swoje funkcje nieodptatnie.

Dane o tacznej kwocie wynagrodzen wyptaconych przez fundacje z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem
catosci tych wynagrodzen oséb zatrudnionych wytacznie w dziatalnosci
gospodarczej,

Wynagrodzenia i nagrody: 42 356,00 PLN.

Dane o wysokosci rocznego lub przecigtnego miesiecznego wynagrodzenia
wyptaconego facznie cztonkom zarzadu i innych organéw fundacji oraz
osobom kierujacym wytacznie dziatalnosciag gospodarczg z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia.

Nie miato miejsca — cztonkowie zarzadu petnig swoje funkcje nieodptatnie.
Dane o wydatkach na wynagrodzenia z umoéw zlecenia.
Nie miato miejsca

Dane o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych, z podziatem
wedtug ich wysokosci, ze wskazaniem pozyczkobiorcow i warunkow
przyznania pozyczek oraz z podaniem podstawy statutowej udzielania takich
pozyczek,

Nie miato miejsca

Dane o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych ze wskazaniem
banku,

Fundacja na podstawie umowy z dnia z dnia 12.11.2013 r. korzystata z rachunku
bankowego w Banku Zachodnim WBK S.A.

Stan konta na 31.12.2014: 89372,01 PLN

Fundacja posiadata takze rachunek pomocniczy zatozony réwniez w Banku
Zachodnim WBK S.A.:

Stan konta na 31.12.2014: 1244,66 PLN

tacznie na wszystkich rachunkach i krétkoterminowych lokatach bankowych na dzien
31.12.2014: 90 616,67 PLN.

Dane o wartosci nabytych obligacji oraz wielkosci objetych udziatéw lub
nabytych akcji w spétkach prawa handlowego ze wskazaniem tych spoétek

Nie miato miejsca

Dane o nabytych nieruchomosciach, ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot
wydatkowanych na to nabycie.
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Nie miato miejsca
9. Dane o nabytych pozostatych srodkach trwatych,
Nie miato miejsca nabycie srodkéw trwatych

10. Dane o wartosci aktywow i zobowiazan fundacji ujetych we wiasciwych
sprawozdaniach finansowych sporzadzanych dla celéw statystycznych.

Na dzien 31 grudnia 2014 r.:
Aktywa: 90 616,67 PLN
Pasywa: 90 616,67 PLN
Wynik finansowy netto na dzien 31 grudnia 2014 r.: 51 689,48 PLN (zysk)

8. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
(ustugi, panstwowe zadania zlecone i zaméwienia publiczne) oraz o wyniku
finansowym tej dziatalnosci.

Nie miato miejsca

9. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a
takze informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych.

Fundacja nie zalega z zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostato wystane do
wiasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.

Zeznanie podatkowe CIT-8 zostato wystane do wtasciwego organu skarbowego w terminie
ustawowym.

Fundacja nie jest ptatnikiem VAT.

10. Kontrola w fundacji

W pierwszym okresie dziatalnosci fundacji nie byta prowadzona zadna kontrola.

Warszawa, 30 czerwca 2015 r.

W zatgczeniu:
1. Bilans i rachunek wynikéw Fundacji za 2014 r. (oryginaty)

2. Odpisy uchwaty Zarzgdu Fundacji wymienione w pkt. 4
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